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A BRAND COUNCIL FUGGETLEN SZERVEZET 1995-BEN NAGY-BRITAN

JOTT LETRE, ES MA MAR'VILAGSZERTE KOZEL.90 ORSZAGBAN MUK
AZON MARKAK ELOTT: TISZTELEG, AMELYEK KIEMELKEDG SIKEREKET |
EL, ILLETVE E KIVETELES EREDMENYEK FENNTARTASAT BIZTOSITJAK. -
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SUPERBRANDS ES
BUSINESS SUPERBRANDS

»A Superbrands dij legnagyobb erdssége, hogy nem az énjeloltek versenye. Itt valoban minden mdrka megmérettetidik, ami szdmit. A szervezék
évrdl évre nagyon sok munkadt tesznek annak érdekében, hogy ez a dij a fogyasztok szamdra orientdciot jelentsen. Ez elismerés egyszerre a mdr-
katulajdonosok, a mdrkaépitdk és a fogyasztok szamdra. Ezt pedig nem egy zdrt kor, hanem egy tényleges szakértdi bazis itéli oda. Gratuldlok.”

Barna Tamads, Republic Group iigyvezetd igazgato

SUPERBRANDS MAGYARORSZAG

Magyarorszagon 2004-ben indult a nemzetkdzi Superbrands program, amelynek sikerét jelzi, hogy idén mar tizenkettedik alkalommal a legkivalobb
fogyasztoi markak, kilencedik alkalommal a legkivaldbb dzleti markak részestiinek dijazasban.

Méra a Superbrands a széles nagykdzonség szamara is ismert, a magas mindséget szimbolizald védjegy. A GFK Hungdria Piackutatd Intézet altal 2016-
ban magyarorszagi online fogyasztok kérében elvégzett reprezentativ kutatas alapjan a Superbrands ismertsége meghaladja a 75%-ot. A megkérdezettek
kozill a Superbrandset ismer6k mintegy 90%-a valamilyen pozitiv értéket tarsit a markanévhez: leggyakrabban a magas szinvonal és bizalom jutott
eszilkbe a valaszadoknak.

Mind a fogyasztok életében, mind pedig az izleti vildghan rendkiviil fontos a mindség, kiiléndsen akkor, amikor a piaci verseny egyre kiélezettebb.

A Superbrands védjegy a tudatos dontés segitd eszkize, igy javitja a marka versenyképességeét.

SUPERBRANDS-KIVALASZTAS

g A kivalasztdsi rendszerben szakmai és pénziigyi el6sz(i-
SU[]erﬁll[]S résen esnek at a markéak, amelyek a Szellemi Tulajdon

Nemzeti Hivatalanak védjegy-adatbdzisabol szarmaznak.
A fogyasztoi markdk esetében a GFK bevondsaval alakul ki a jeldltek
kore. A sz(irés az ismertség és a kedveltség mérésén tul figyelembe
veszi az adott marka magyarorszagi markaépitési gyakorlatat, aktivi-
tasat, megjelenését. Ezt kovetGen a kategdridkba sorolt markakrol a
végsl értékelést a zsiri hozza meg. A fiiggetlen és dnkéntes szakér-
t6kb6l all6 bizottsdg a vilag kozel kilencven orszagdaban azonos elveket
kovet a dij odaitélésénél: ,Napjaink globalis versenyében a kivéaldsag
valt a legfontosabbd. A legkivalobb markak abban kiilonbdznek a tob-
biektdl, hogy tokéletesitik vallalkozasukat, marketingjik kiemelkedd,
és termékeik mindsége magas szinvonall. Ezek és csak ezek a mar-
kak méltoak arra, hogy elnyerjék a nagy presztizs(i, megkiilonboztetd
Superbrands dijat.”

A nemzetkozi definicio elvein tul a birdk figyelembe veszik az adott brand
tradicidjat, torténelmét, piaci szereplését, a marka reputéciojat, a vallalat
goodwilljét, etikai megitélését, kdzismertségét, tudatos innovaciojat, mar-
kastratégidjat, markaépitési gyakorlatat.

BUSINESS SUPERBRANDS-KIVALASZTAS
susnessy - 20l A Business Superbrands kivalasztasi rendszerében szak-
SHBBTI]T ﬂ"ﬂS mai és pénzligyi sz(irésen esnek &t a markak. A jeléltek

kivdlasztasara a Bisnode Rating kockdzatossdgi mutatd-
Szam és az éves arbevétel alapjan leszlirt kdzel 4000 vallalatot tartalmazo
lista, valamint az iparagi szovetségek, szakmai szervezetek dltal tett ajan-
lasok figyelembevételével keril sor.

ABisnode Rating mutatdszam a hivatalos forrasok (NAV, cégbirdsag stb.) adatai
mellett beépiti a vallalatra vonatkozd pénziigyi informacidkat — olyanokat, mint
mérlegadatok, eredménykimutatas, trendek —, tovabba a cég vagy szervezet
fizetési fegyelmét, demografiai adatait, tevékenységét, méretét, tulajdonosait.
A mddszertan, 6tvizve orszagspecifikus jellemzékkel, magyar trendekkel olyan
cégmindsitést biztosit, ami egyedulalld eldrejelz6 képességli a magyar piacon.

A Business Superbrands-dijra jeldltek sz(irésénél a vallalat elmult 3 éves
relativ gazdasagi teljesitménye, a marka hazai kommunikacids és marka-
épitési gyakorlata, tovabba a megitélésével kapcsolatos hirek jatszanak
dontd szerepet. Ezt koveten valasztja ki a zs(iri az év legkivalobb (zleti
markait, a markaértéket meghatarozo legfontosabb — kordbban mar emli-
tett — szempontok alapjan.

A NEMZETKOZI SUPERBRANDS HALOZAT TAGJAI:

Amerikai Egyesiilt Allamok, Angola, Argentina, Ausztrélia, Ausztria, Azerbajdzsén, Banglades, Bolivia, Bosznia, Brazilia, Bulgéria, Chile, Ciprus, Costa Rica, Csehorszag, Dania, Dél-
afrikai Koztarsasag, Dél-Korea, Dominikai Kbztérsasag, Ecuador, Egyesiilt Arab Emirségek, Egyesiilt Kiralysdg, Egyiptom, Esztorszag, Finnorszdg, Franciaorszag, Fiilop-szigetek, Ghana,
Gordgorszag, Guatemala, Hollandia, Honduras, Hongkong, Horvétorszég, India, Indonézia, Izland, Izrael, Japan, Kanada, Karib-szigetek, Kazahsztén, Kelet-Afrika, Kina, Kolumbia, Kuvait,
Lengyelorszdg, Lettorszdg, Libanon, Litvania, Macedonia, Magyarorszdg, Malajzia, Maldiv-szigetek, Mélta, Marokko, Mexikd, Mozambik, Németorszég, Nicaragua, Nigéria, Norvégia,
Olaszorszég, Oroszorszdg, Pakisztan, Panama, Peru, Portugdlia, Puerto Rico, Romania, Salvador, Spanyolorszdg, Szaud-Arébia, Szerbia, Szingapdr, Szlovakia, Szlovénia, Tajvan, Thaifold,

Torokorszag, Uj-Zéland, Ukrajna, Uruguay, Venezuela, Vietnam

SZAKMAI PARTNEREK:

Brandex

Trade
Luse magazin

FISCHER ANDRAS

BARNA TAMAS DR. BAUER ANDRAS  BECKER GYORGY GOSZTONYI CSABA  HEAL EDINA
Republic Group Budapesti Corvinus Becker Bear Consulting  Magyar Médiaunid Carbon Group Google Magyarorszag
Egyetem Marketing Markaszovetség Communication
Tanszék

INCZE KINGA

MALNAY B. LEVENTE ~ MEZRICZKY LASZLO  DR. NAGY BALINT

HERMANN DR. KOZAK AKOS LAKATOS ZSOFIA
ZSUZSANNA Mrs. White Media GfK Hungaria Kit. Magyar PR Szovetség ~ AMC Networks Ispiro Consulting IBS Nemzetkozi Uzleti
Trade Magazin Consulting International Central Féiskola

Europe

VANDOR AGNES

NYOMARKAY SAS ISTVAN DR. SERENYI JANOS ~ DR. SIMON ANDRAS  VAGVOLGY! MIHALY DR. VASS LASZLO
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